
Be WaPP : du pourquoi à l’action

Contexte, impacts et actions



1.1. CONTEXTE



Opération « Be WaPP » en 2015

• Organisation du premier Grand 
Nettoyage de Printemps en Wallonie

• Apparition de la mention Be WaPP 
pour Wallonie Plus Propre

20 au 22 mars 2015



Région flamande Région Bxl

Région wallonne

• Signature le 1er février 2016 d’un accord 
de partenariat 2016-2022 entre :

• Constitution de l’équipe en avril 2016
et obtention du statut d’asbl en 2018

• Continuité de Be WaPP après 2022
grâce à des financements privés et
publics

Création de Be WaPP en 2016



La mission de Be WaPP

Améliorer la 
propreté publique 
afin de contribuer 
à un meilleur 
cadre de vie en 
Wallonie

Renforcement de l’attractivité du territoire

Amélioration du vivre ensemble

Préservation de l’environnement

Optimisation et revalorisation des espaces publiques

Implication de chacun dans des lieux partagés et respectés

Diminution des coûts sociétaux liés à la malpropreté grâce à 

la mutualisation des actions au niveau régional



1.2. PUBLIC



Les citoyens & Associations

Les écoles

Les communes

Les entreprises



Ils sont convaincus mais pas 
nécessairement pratiquants

Ils commettent de petites 
incivilités (déchets sauvages) 

et sans parfois en avoir 
conscience

Ils savent qu’ils enfreignent la 
loi et souvent s’en moquent. 
Déchets sauvages + dépôts 

clandestins

Leurs motivations ?

Renforcement positif

Fierté et appartenance

Militantisme

Leurs motivations à changer ?

Prise de conscience > je fais du tort

Esthétique > c’est sale (chez moi)

L’image renvoyée

Leurs motivations à changer ?

Peur de la punition

L’impact sur SES proches

Délation





1.3. ACTIONS
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Les 7 thématiques d’actions

7Monitoring et reporting

6Education/Formation

3Soutien à la répression

2Optimisation des infrastructures

1Accompagnement stratégique et opérationnel

5Participation citoyenne et associative

4Sensibilisation



è Accompagner les communes 
pour les soutenir dans la 
réalisation de plans stratégiques 
et d’actions opérationnelles

1Accompagnement stratégique 
et opérationnel

§ Plan Local de Propreté (PLP)

§ Fix My Street Wallonie



è Optimiser l’emplacement des 
infrastructures de propreté dans 
l’espace public pour une meilleure 
utilisation et une rationalisation 
des coûts

2Optimisation des 
infrastructures

§ Optimisation du plan des 
infrastructures

§ Mise en œuvre du tri dans 
l’espace public



è Soutien d’initiatives et d’acteurs 
qui luttent contre la délinquance 
environnementale en adéquation 
avec la stratégie régionale 
répressive « SWaPRE »

3Soutien à la répresssion

§ Equipements vestimentaires et 
carte de légitimation

§ Marathon de la propreté

§ Conseils et partage avec les 
communes



è Campagnes de sensibilisation 
régionales qui atteignent le bon 
public cible et qui touchent des 
lieux problématiques

4Sensibilisation

§ Projets

§ Campagnes

§ Panneaux et affiches



è Impliquer et mettre en action les 
citoyens et associations en vue de 
participer activement à 
l’amélioration de leur cadre de vie

5Participation citoyenne 
et associative

§ Ambassadeur de la propreté

§ Grand Nettoyage

§ Organise ton ramassage        
(Déchets – Plogging – Mégots –
Marche - Rivière)



è Education des plus jeunes pour 
acquérir les bons gestes et 
formation du personnel pour 
augmenter leur sécurité, leur 
productivité et leur engagement

6Formation / Education

§ Formation des enseignants et 
du personnel

§ Accompagnement des écoles

§ Outils pédagogiques



è Collecter des données relatives 
aux déchets sauvages et aux 
dépôts clandestins, analyser les 
données et évaluer l’atteinte des 
objectifs

7Monitoring et reporting

§ Clic-4-WaPP

§ Application PRO-preté

§ Des tableaux de bord



1.4. IMPACTS



Observatoire de la propreté publique 2017-2023

- 28 %



Baromètre de la prévention des déchets ménagers en Wallonie - 2024 

+ 23 pts



Mobiliser les jeunes via Twitch et les influenceurs





Partenaires : collaboration avec la ville de Charleroi et la Régie des Médias 
Belges (IXPé – Twitch – Sptit).

Cible : jeunes publics : générations Z et Alpha.

Objectif : rajeunir la cible du Grand Nettoyage, accroître la notoriété de Be 
WaPP et du Grand Nettoyage afin de mobiliser advantage les jeunes.

Méthodologie : utiliser les canaux (réseaux sociaux) et les codes de la 
cible. Innover et inspirer autrement en utilisant l’humour , la derision,  la 
culture populaire dans un context local et familier.

Période : Grand nettoyage 2025 (mars) + continuité.

Le projet





















Thème : 3 faits sur les déchets

InstagramTikTok

Thème : défi – ramasser le plus de déchets

InstagramTikTok

Thème : temps de décomposition des déchets

InstagramTikTok

YouTube YouTube YouTube

Date de diffusion : 31 août 2025 Date de diffusion : 26 septembre 2025 Date de diffusion : 20 novembre 2025

https://www.instagram.com/p/DOBPQHvCBz6/
https://www.tiktok.com/@spit_be/video/7544724639751179553
https://www.instagram.com/p/DPEcBYDiFpI/
https://www.tiktok.com/@spit_be/video/7554411012615687456
https://www.instagram.com/p/DRPyKlsja5P/
https://www.tiktok.com/@spit_be/video/7574491166872309025
https://www.youtube.com/shorts/R5JbvZBaRSk
https://www.youtube.com/shorts/yFaV8ihs0N8
https://www.youtube.com/shorts/k4FGEKxWiy0


MERCI POUR VOTRE 
ATTENTION !


