
MARATHON 

DE LA 

PROPRETÉ



2. Le contexte stratégique – La SWaPRE

En 2021, le Gouvernement wallon a adopté la première stratégie 
wallonne de politique répressive environnementale (SWaPRE). 

2 objectifs

Renforcer la lutte contre la 
délinquance et la criminalité 

environnementales 

Combattre le sentiment 
d’impunité dans ces 

domaines 



3. Dans quel axe de la stratégie s’inscrit le Marathon?

1. Subventions pour 
l’engagement ou le 
maintien d’agents 

constatateurs communaux

2. Visibilité des agents sur 
le terrain au moyen 
d’éléments et signes 

distinctifs

3. Des campagnes de 
contrôles



4. Qu’est-ce que le Marathon de la Propreté?

Intensification des contrôles en 
matière d’abandon de déchets

Sensibilisation des 
citoyens

Éducation des plus jeunes

Le Marathon de la Propreté est une opération d’une semaine, composée de 
3 types d’action, proposée aux acteurs de la répression environnementale.



5. Quels sont les objectifs?

Enrayer le sentiment d’impunité 
par la présence accrue sur le 

terrain

Provoquer un changement 
de comportement positif

Créer des synergies entre les 
différents services de répression

3 objectifs principaux liés aux types d’action



6. Quels sont les publics cibles?

1. Les services de répression composés:

Policiers locaux
(71 zones de police)

Agents constatateurs 
locaux

(262 communes)

Agents constatateurs 
régionaux

(1 région)

1. Les services de répression 2. Le grand public



6. Quels sont les publics cibles?



3. Quels sont les publics cibles? (2)

2. Le grand public composé:

1. Les services de répression 2. Le grand public



4. Comment se déroule la campagne de 
communication?

2 campagnes de 
communication distinctes

Services de répression

Participation

Le grand public

Sensibilisation



4. Comment se déroule la campagne de 
communication? (2)

https://www.youtube.com/watch?v=V6ANWrGh3hg



5. Quels genres d’action sont menées?

Cendriers de 
poche

Poubelles de 
voiture

Distributeurs de sacs 
canins

Actions de sensibilisation



5. Quels genres d’action sont menées?

Organisation de ramassage 
dans l’espace public

Jeux de rôle « Apprenti agent 
constatateur »

Sensibilisation à 
l’abandon des déchets 

dans la nature

Actions d’éducation



5. Quels genres d’action sont menées?

Patrouille conjointe police et 
agents constatateurs

Fouille systématique des 
dépôts clandestins Utilisation du kit rubalise

Actions de répression



5. Quels genres d’action sont menées?

5 affiches « incitantes »

Kit rubalise – Composition du kit & mode d’emploi 

5 affiches « sensibilisation »

1 rubalise

300 courriers 
toutes-boîtes

3 jours 2 jours



5. Quels genres d’action sont menées?

Objectif 1: faire enlever le dépôt 
par son propriétaire

Kit rubalise – Objectifs

Objectif 2 : montrer aux habitants 
qu’une action est en cours

Objectif 3 : enquêter pour trouver 
le contrevenant s’il n’a pas retiré 

ses déchets 

Remise en état du site

Eviter les signalements 
« doublon » + lutter contre le 

sentiment d’impunité

Salubrité

Opérationnel

Judiciaire

Sanctionner le geste



5. Quels genres d’action sont menées?

Kit rubalise => autocollant « l’autorité mène 
l’enquête »



7. Quels sont les résultats?

1. La communication 2. La sensibilisation 3. La répression 4. L’éducation

880.000 personnes 
touchées par le 
spot TV
Plus de 240.000 
personnes sur les 
réseaux sociaux
Une collaboration 
avec une radio 
avec des 
publications 
Instagram vues 
plus de 43.000 fois

15.000 personnes 
sensibilisées de 
visu
14.000 poubelles 
de voiture 
envoyées
12.000 
distributeurs de 
sacs à déjection 
canine
13.500 cendriers de 
poche

350 PV dressés
400 avertissements 
remis
60 agents 
constatateurs formés
25 kits rubalise 
envoyés

4000 élèves 
conscientisés
28 écoles 
participantes
3 degrés: maternel, 
primaire et 
secondaire
30 kits éducation 
envoyés



8. Évolution des résultats

En 4 éditions, environ 1000 PV et 

2500 avertissements ont été 

transmis.



Merci de votre 

attention
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