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2. Le contexte stratégique — La SWaPRE

2021 Gouvernement wallon

stratégie

wallonne de politique répressive environnementale

~ objectifs

/

Renforcer la lutte contre la
délinquance et la criminalité
environnementales

Combattre le sentiment
d’impunité dans ces
domaines




3. Dans quel axe de la stratégie s’inscrit le Marathon?
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4. Qu’est-ce que le Marathon de |la Propreté?

Le Marathon de la Propreté est une d’une semaine, composée de
, proposée aux de la

des s , en des plus jeunes
citoyens matiere d’abandon de déchets



5. Quels sont les objectifs?

principaux liés aux types d’action

Provoquer un Enrayer le Créer des -
par la de répression



6. Quels sont les publics cibles?

[Poljc_e .
itie 4 Q Politie

(71 zones de police)

(262 communes) (1région)



6. Quels sont les publics cibles?

AGENT

REPRESSION
;NVIRONNEMEMA.E




3. Quels sont les publics cibles? (2)

1. Les services de répression

2. Le grand public

2. Le

()

lls sont convaincus mais
pas nécessairement
pratiquants

COMPpPOSE:

()

Ils commettent de petites
incivilités (déchets
sauvages) et sans parfois
en avoir conscience

lls savent qu’ils enfreignent
la loi et souvent s’en
moquent. Déchets
sauvages + dépots
clandestins




4. Comment se déroule la campagne de
communication?

campagnes de
communication distinctes

Participation Sensibilisation

-—-‘ -
, MARATHONDELA_ “\
PROPRETE

DU 16 AU 20 OCTOBRE 2023

STOP A L'IMPUNITE

MARATHON DE LA PROPRETE
@ 5., o .., O DU 16 AU 20 SEPTEMBRE 2024
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5. Quels genres d’action sont menées?
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5. Quels genres d’action sont menées?

« Apprenti agent

dans Uespace public constatateur »
dans la nature



5. Quels genres d’action sont menées?

police et des
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5. Quels genres d’action sont menées?

rubalise

affiches « incitantes »

Votre quartier a été victime d'un

dépot clandestin. La ville a ouvert une
enquéte pour identifier son auteur.
Celui-ci dispose de 3 jours pour
enlever ses immondices et remettre

le site en état. Passé ce délai, il sera
sanctionné d'une amende d’au moins
300 € auxquels s’ajouteront les frais
de nettoyage.

Respecter nos espaces publics,
c’est notre envi

Be

courriers
toutes-boites

affiches « sensibilisation »

AUTEUR
IDENTIFIE
= AMENDE
SALEE




5. Quels genres d’action sont menées?

Objectif 1: faire enlever le dépbt
par son propriétaire

Objectif 2 : montrer aux habitants
qu’une action est en cours

Objectif 3: enquéter pour trouver
le contrevenant s’il n’a pas retiré
ses déchets



5. Quels genres d’action sont menées?

DEPOT
SAUVAGE:

LAUTORITE COMMUNALE
MENE L'ENQUETE.

AMENDE
MINIMUM:

150€

s
TEWapp ge/aMENE

Ce sticker a pour but de rappeler la loi, tant par son message &crit que par
sa forme et sa couleur (un rond blanc et rouge symbolisant l'interdiction
dans le code de la route). Ses objectifs sont multiples :

sensibiliser les personnes qui pourraient passer a c6té du dépot avant
que les ouvriers communaux ne le ramassent ;

eviter que des promeneurs signalent aux services communaux un
depot qui a deja ete fouillé;
informer les eéquipes d'ouvriers communaux qui passent a proximité du

depobt que celui-ci a déja éte fouillé et qu'ils peuvent le prendre en
charge.



7. Quels sont les résultats?

v 880.000 * 15.000

sensibilisées

v 350 PV
v 400 avertissements

v 4000 éleves

spot TV ¢ 28 écoles

v 240.000

* 14.000 poubelles
voiture

* 60 agents

formés
v 25 kits rubalise

* 3 degrés

réseaux sociaux

4

v 12.000
distributeurs
sacs

canine
* 13.500 cendriers

radio * 30 kits éducation

43.000 fois



8. Evolution des résultats

Evolution du nombre d'acteurs inscrits au Marathon de la Propreté

Contrat de riviere @ SPW @ Intercommunale ® Zone de Police ® Commune
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